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非营利法人或者组织的积极参与，对北京 2022 年冬奥会

和冬残奥会的成功举办有着非常重要的作用。北京冬奥组委贯

彻落实“共享办奥”理念，弘扬奥林匹克精神，鼓励包括非营

利法人或者组织在内的社会公众积极参与冬奥会和冬残奥会的

筹办工作。为此我们编写了《北京 2022 年冬奥会和冬残奥会

权益保护指南—非营利法人或者组织分册》，方便对非营利法

人或者组织非商业使用涉奥标志的行为进行规范。

本指南的内容将根据实际情况定期更新。您可以在北京冬

奥组委官方网站（https://www.beijing2022.cn/）阅读下载最

新版本。

引 言

北京 2022 年冬奥会和冬残奥会组织委员会

法律事务部

2021 年 7 月
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一、非商业使用涉奥标志的常见情形

为感谢社会各界对奥运会和残奥会的热情支持，奥组委通常会许可主办国国内的政府部

门和社会组织在一定条件下使用奥组委所有的涉奥财产和标志。

在非商业活动中恰当使用涉奥财产和标志，既为奥运会和残奥会进行了宣传，也能使活

动参与者感受奥运和残奥文化，提高非商业活动的知名度。

在街区显著位置摆放涉奥标志 在公益活动中使用涉奥标志

开展冬奥主题学术研讨会 在社区公益活动中使用涉奥标志
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二、非商业使用涉奥标

志的原则要求
被许可非商业使用涉奥标志要达到两个“非商业”的要求，

即“主体的非商业性”与“行为的非商业性”。

( 一 ) 主体的非商业性

非商业使用的主体是非营利法人或者组织，比如机关法人、

基层群众性自治组织法人、事业单位等。

( 二 ) 行为的非商业性

使用涉奥标志的行为是不以营利为目的的非商业活动，这

些活动不能进行任何形式的商业宣传和商业展示，除非宣传展

示的是国际奥委会、国际残奥委会和北京冬奥组委各层级赞助

企业。

涉及众筹等资金募集行为的活动，属于商业行为。
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三、禁止在非商业活动中

出现商业元素的原因
( 一 ) 避免侵权行为

单位或个人未经授权商业使用涉奥财产和标志的行为，

将构成侵权。

1.《奥林匹克标志保护条例》

未经奥林匹克标志或残奥会标志权利人许可，为商业目的

擅自使用其标志，或者使用足以引人误认的近似标志，属于侵

犯奥林匹克标志或残奥会标志专有权的行为，市场监督管理部

门将依法查处；构成犯罪的，相关责任人还将依法承担刑事责任。

2.《中华人民共和国著作权法》

未经著作权人许可，实施《中华人民共和国著作权法》第

五十一条、第五十二条和第五十三条规定中的行为的，属于侵犯

著作权的行为。

根据情况，相关责任人应承担停止侵害、消除影响、赔礼

道歉、赔偿损失等民事责任；同时损害公共利益的，由主管的

部门责令停止侵权行为，予以警告，没收违法所得，没收、无

害化销毁处理侵权复制品，主要用于制作侵权复制品的材料、

工具、设备等，并可视违法所得并处罚款；构成犯罪的，相关

责任人还将依法承担刑事责任。

3.《中华人民共和国商标法》

未经商标权人许可，实施《中华人民共和国商标法》第

五十七条和五十八条规定中的行为的，属于侵犯注册商标专用

权的行为。

工商行政管理部门将根据商标权人的请求进行处理，商标

权人也可以依照《中华人民共和国民事诉讼法》向人民法院提

起诉讼。构成犯罪的，相关责任人还将依法承担刑事责任。
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( 二 ) 避免隐性营销行为

隐性营销的定义：在非商业使用标志的过程中，造成与

奥林匹克运动或奥林匹克运动会之间虚假或未经授权的商业

联系的，属于隐性营销行为。

1.《奥林匹克标志保护条例》

第六条：除本条例第五条规定外，利用与奥林匹克运动有

关的元素开展活动，足以引人误认为与奥林匹克标志权利人之

间有赞助或者其他支持关系，构成不正当竞争行为的，依照《中

华人民共和国反不正当竞争法》处理。

2.《中华人民共和国反不正当竞争法》

第六条：经营者不得实施下列混淆行为，引人误认为是他

人商品或者与他人存在特定联系：

（一）擅自使用与他人有一定影响的商品名称、包装、装

潢等相同或者近似的标识； 

（二）擅自使用他人有一定影响的企业名称（包括简称、

字号等）、社会组织名称（包括简称等）、姓名（包括笔名、艺名、

译名等）； 

（三）擅自使用他人有一定影响的域名主体部分、网站名

称、网页等； 

（四）其他足以引人误认为是他人商品或者与他人存在特

定联系的混淆行为。
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( 三 ) 侵权行为或隐性营销行为的危害

1. 损害相关权利人的权益。

侵权行为和隐性营销行为会损害赞助企业的权益，会降低

企业赞助奥运会和残奥会的积极性，从而影响到国际奥委会、

国际残奥委会和奥组委的市场开发权益，甚至会影响到奥运会

和残奥会本身的资金来源和筹办。

2. 损害奥运会和残奥会赞助企业的权益。

赞助企业通过支付高额的赞助费获得使用奥运品牌或残奥

品牌进行营销的排他性权利，如果存在商品或者服务类别冲突

的其他企业实施侵权或者隐性营销的搭便车行为，会造成对赞

助企业权益的直接损害。

3. 损害主办国和主办城市的国际形象。

如主办国和主办城市不能很好控制并制止侵权和隐性营销

行为，造成的国际负面影响将使主办国和主办城市的国际评价

大大降低，甚至影响其在国际贸易和吸引投资活动中的国际竞

争力。

因此，为了防范和打击侵权和隐性营销，国际奥委会和国

际残奥委会严格禁止非商业活动中出现商业元素。
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中文

名称

与

冬奥会

相关

冬奥

冬奥会

北京 2022 年冬奥会和冬残奥会

北京 2022 年冬奥会

北京 2022

第 24 届冬季奥林匹克运动会

与

冬残奥会

相关

冬残奥会

北京 2022 年冬残奥会

第 13 届冬季残奥会

英文

名称

与

冬奥会

相关

BEIJING 2022

THE 2022 OLYMPIC AND PARALYMPIC 
WINTER GAMES

XXIV OLYMPIC WINTER GAMES IN 2022

BEIJING 2022 OLYMPIC WINTER GAMES

与

冬残奥会

相关

XIII PARALYMPIC WINTER GAMES IN 2022

BEIJING 2022 OLYMPIC WINTER GAMES

可以非商业使用的涉奥标志是指下列标志：

专有名称

四、可以非商业使用的

涉奥标志
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专有图形

 北京 2022 年冬奥会会徽和冬残奥会会徽

 北京 2022 年冬奥会吉祥物和冬残奥会吉祥物

北京 2022 年冬残奥会会徽北京 2022 年冬奥会会徽

北京 2022 年冬残奥会吉祥物

——雪容融

北京 2022 年冬奥会吉祥物

——冰墩墩

 北京 2022 年冬奥会和冬残奥会申办委员会的徽记
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 北京 2022 年冬奥会火炬和冬残奥会火炬

北京 2022 年冬奥会火炬

北京 2022 年冬残奥会火炬
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※ 其他尚未公布的口号、奖牌等北京冬奥会和冬残奥会关联的

视觉或者听觉上的表现形式，将在公布后对本指南进行更新。

轮椅冰壶残奥冰球

残奥高山滑雪 残奥越野滑雪

残奥单板滑雪

残奥冬季两项 轮椅冰壶残奥冰球

残奥高山滑雪 残奥越野滑雪

残奥单板滑雪

残奥冬季两项

北京 2022 年冬残奥会体育图标

北京 2022 年冬奥会体育图标

跳台滑雪

单板滑雪
U型场地技巧

短道速滑

自由式滑雪
坡面障碍技巧

越野滑雪

单板滑雪
大跳台

速度滑冰

自由式滑雪
U型场地技巧

北欧两项

雪车

花样滑冰

自由式滑雪
大跳台

钢架雪车

冰球

单板滑雪
平行大回转

自由式滑雪
空中技巧

雪橇

冰壶

单板滑雪
障碍追逐

自由式滑雪
雪上技巧

自由式滑雪
障碍追逐

冬季两项

高山滑雪

单板滑雪
坡面障碍技巧

 北京 2022 年冬奥会和冬残奥会体育图标

以及北京冬奥组委享有专有权的其他标志
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非营利法人或者组织拟举办的活动如符合原则要求，请

按以下步骤进行申请：

第一步：

登录北京冬奥组委官方网站首页，找到“有关标志非商

业使用规则”的链接并点击进入该页面。

（ 网 址 为 ： h t t p s : / / w w w . b e i j i n g 2 0 2 2 . c n / r p p s /

U n c o m m e rc i a l U s e . h t m ）

第二步：

认真阅读该页面中的“有关标志非商业使用规则”和“有

关标志非商业使用申请许可等事项的说明”，下载并填写《北

京冬奥组委有关标志非商业使用申请表》（样表详见第 17 页）

和《北京冬奥组委有关标志非商业使用承诺书》（样表详见

第 19 页），并按要求准备该非商业活动的方案及有关标志

使用的实施例。 

第三步：

在活动开始至少 10 个工作日前，将上述文件和材料的

扫描件发送至北京冬奥组委有关标志非商业使用申请专门邮

箱（fsysq@beijing2022.cn），工作人员会按照《北京冬奥

组委有关标志非商业使用申请表》填写的联系方式联系您。

第四步：

北京冬奥组委法律事务部负责对非商业使用有关标志的

申请进行审核。

对符合条件的，北京冬奥组委将在 7 个工作日内给予许

可的书面回复。

如果文件和材料不够清晰完整，工作人员还会要求您补

充相关资料。

五、申请流程
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( 一 ) 长期进行非商业使用的情形

一般情况下，非商业使用是一次性使用，如符合下列条

件可申请长期使用：

一是北京市、河北省行政区域内的各级机关法人和工会、

团委、妇联等群团组织可以直接向北京冬奥组委申请非商业

使用有关标志的长期许可。

二是北京市、河北省行政区域外的省级体育、教育、文

化和旅游等机关法人和工会、团委、妇联等群团组织，经北

京冬奥组委各部（中心）推荐，可以申请非商业使用有关标

志的长期许可；各部（中心）对其推荐的使用人非商业使用

有关标志行为进行管理。

( 二 ) 直接进行非商业使用的情形

北京冬奥组委各部（中心）经批准以北京冬奥组委或者

各部（中心）名义开展或者组织非商业活动，可以直接使用

有关标志。

各部（中心）以主办、承办、支持等各种名义参与有关

非商业活动，可以直接使用有关标志。

（三）合理使用

基于保护奥林匹克和残奥会品牌价值及市场开发的需

要，国际奥委会、国际残奥委会对奥林匹克财产、残奥会财

产的保护要求很高。尽管如此，国际奥委会、国际残奥委会

并不要求对奥林匹克财产和残奥会财产实施“绝对保护”，

对上述涉奥财产的使用也有类似于知识产权法中“合理使用”

（Fair Use）情形。

比如，新闻媒体在报纸、期刊、广播电台、电视台、互

联网等宣传报道中再现或者引用有关标志的，依法不需要办

理许可手续。另外，我们专门为新闻媒体设计了《北京 2022

年冬奥会和冬残奥会权益保护指南—新闻媒体分册》，若想

了解更多相关信息，您可以在北京 2022 年冬奥会和冬残奥

会组织委员会官方网站（https://www.beijing2022.cn/）上阅

读下载最新版本。

六、 非商业使用的特殊

情形
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非商业活动的参与方不得借参与非商业活动进行任何形式的商业宣传，但是国际奥委会、

国际残奥委会和北京冬奥组委各层级赞助企业除外。在申请时，应同时提交《北京冬奥组委

有关标志非商业使用承诺书》。

（1）活动名称、现场以及相关宣传材料中不得出现赞助企业之外经营者及其产品或者

服务的名称、品牌、标志或者专有元素；

（2）提供的食品饮料、服装，或者玩具、纪念品等任何形式赠品的，应当是赞助企业、

特许企业的产品或者不展示任何经营者专有元素的产品；

（3）不得有任何侵害北京冬奥组委有关标志专有权的行为；

（4）不得协助赞助企业之外的经营者实施足以引人误认为其与北京冬奥组委存在特定

联系的混淆行为。

七、非商业活动中不得出现的情形

公益冬奥长走中有非赞助企业展示在社区活动中体现非赞助企业助
力冬奥的字样

借冬奥学术探讨会进行商品推荐 在涉奥活动赠品中展示非赞助
企业名称
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未经许可，或者未按照许可的范围或者签署的承诺书使

用有关标志的，北京冬奥组委有权要求使用人纠正不当使用

行为或者撤销对其许可；

情节严重的，依法追究使用人的法律责任。

八、违反使用规则的后果
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申请单位

单位名称

统一社会信用代码

单位性质
□机关法人□基层群众性自治组织□事业单位

□其他非营利法人或者组织

联系人 联系电话

职务 电子邮箱

申请活动

活动名称

举办时间

举办地点

活动目的 □宣传□教育□旅游□学术□体育□其他 ____

参与人数预估
□ 50 人以下□ 50-100 人□ 100-200 人

□ 200 人以上，大约 ____ 人

活动经费来源 □政府拨款□单位自筹□企业赞助□ ____ 方式

媒体报道方式 □报纸□电视□网站□广播□移动互联网

拟邀请媒体
（列举媒体名称）

拟就此活动进行任何形式的商业宣传？ □是 □否

拟就活动名称、现场以及相关宣传材料中出现涉
奥赞助企业之外经营者及其产品或者服务的名称、
品牌、标识或者专有元素？

□是 □否

拟在活动中提供的食品饮料、服装，或者提供玩具、
纪念品等任何形式的赠品，是否为涉奥赞助企业、
特许企业之外的产品？

□是 □否

有关标志

标志类别

□冬奥会名称 □冬残奥会名称 □会歌 
□火炬造型 □冬奥会会徽 □冬残奥会会徽 
□冬奥会吉祥物 □冬残奥会吉祥物 
□北京 2022 □ Beijing 2022 
□口号 □冬奥组委名称 
□冬奥申委名称 □冬奥申委徽记
□其他标志 ____________________________

使用方式
□背板□灯箱□刀旗□易拉宝□电子屏
□宣传册□实物□纪念品□ ____ 方式

长期使用

属于北京市、河北省行政区域内的各级机关法人和
工会、团委、妇联等群团组织

□是 □否

经北京冬奥组委各部（中心）推荐，北京市、河北
省行政区域外的省级以上体育、教育、文化和旅游
等机关法人和工会、团委、妇联等群团组织

□是 □否

背景材料
是否提供该活动的方案及涉奥有关标志使用的实例
等材料

□是 □否

·申请表样表

北京冬奥组委有关标志非商业使用申请表

申请日期：         申请流水号：
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申请单位签章：

＊＊＊＊＊＊下列内容由北京冬奥组委填写＊＊＊＊＊＊

是否需要多部门会商 □是 □否

如是，其他部门意见

秘书行政部 是否同意许可 □是 □否 部领导签字：

新闻宣传部 是否同意许可 □是 □否 部领导签字：

市场开发部 是否同意许可 □是 □否 部领导签字：

文化活动部 是否同意许可 □是 □否 部领导签字：

________ 部 是否同意许可 □是 □否 部领导签字：

法律事务部
最终意见

是否同意许可 □是 □否 经办人签字：

主管部领导意见 □是 □否 部领导签字：

部长意见 □是 □否 部长签字：
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北京冬奥组委有关标志非商业使用承诺书

（□一次 □长期）

本单位就北京冬奥组委有关标志使用事宜向北京 2022 年冬奥会和冬

残奥会组织委员会承诺并保证如下： 

1. 保 证 仅 在 自 ________ 年 ________ 月 ________ 日 至 ________ 年

________ 月 ________ 日于 ____________________________________ 举行的 ___

___________________________________ 活动中使用北京冬奥组委有关标志。

2. 保证仅在活动中使用的北京冬奥组委有关标志为：

□冬奥会名称 □冬残奥会名称 □会歌 □火炬造型 

□冬奥会会徽 □冬残奥会会徽 □冬奥会吉祥物 

□冬残奥会吉祥物 □北京 2022 □ Beijing 2022 

□口号 □冬奥组委名称 

□冬奥申委名称 □冬奥申委徽记

□其他标志 ____________________________

3. 保证严格遵守《奥林匹克标志保护条例》等国家法律法规和《北

京 2022 年冬奥会和冬残奥会组织委员会有关标志非商业使用规则》的规

定，如实申请，并按照许可的范围、承诺和北京冬奥组委制定的有关标

志使用的技术规则使用北京冬奥组委有关标志。

4. 保证不在本次活动中开展涉及众筹等资金募集行为。

5. 保证自身和参与各方不就此活动进行任何形式的商业宣传，但是，

国际奥委会、国际残奥委会和北京冬奥组委各层级赞助企业（以下简称

赞助企业）除外。

6. 保证活动名称、现场以及相关宣传材料中不出现赞助企业之外经

营者及其产品或者服务的名称、品牌、标识或者专有元素。

·承诺书样表
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7. 保证在活动中提供的食品饮料、服装，或者提供的玩具、纪念品

等任何形式的赠品，是赞助企业、特许企业的产品或者不展示任何经营

者的名称、品牌、标识或者专有元素的产品。

8. 保证不实施任何侵害北京冬奥组有关标志专有权的行为。

9. 保证不协助、纵容赞助企业之外的经营者实施足以引人误认为其

与北京冬奥组委存在特定联系的混淆行为。

本单位同意，如违反本承诺，将接受北京冬奥组委的任何处置，并

承担相应法律责任。

承诺人（签章）：                 

________ 年 ________ 月 ________ 日
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感谢您的支持 !

北京冬奥组委将重点打击针对奥林匹克、残奥会财产或标

志的侵权和隐性营销行为。我们将与相关执法部门密切合作，

同时也热切希望您能够参与到我们打击侵权和隐性营销行为的

行动中来，以实际行动支持北京 2022 年冬奥会和冬残奥会。

不从事、不参与任何带有侵权或隐性营销

性质的涉奥商业推介活动或广告促销活动。

发现侵权或隐性营销线索之后，请尽可能

在方便的时候保留证据，如拍下涉嫌侵权或隐

性营销的户外广告，保留刊登此类广告的报刊、

杂志，并记录案件发生的地点、时间及行为人，

与我们取得联系。

1

2
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北京 2022 年冬奥会和冬残奥会官方独家供应商

北京 2022 年冬奥会和冬残奥会官方供应商

英孚教育

普华永道

天坛家具

随锐集团

石家庄印钞

金山办公

舒华体育

一石科技

诺贝尔瓷砖

歌华有线

东鹏瓷砖

河北广电 丰原生物 麒盛科技

科大讯飞

BOSS 直聘

中国邮政 华扬联众 士力架 空港宏远 三棵树 东 道

良 业

鸣 谢

奥林匹克全球合作伙伴

北京 2022 年冬奥会和冬残奥会官方合作伙伴

北京 2022 年冬奥会和冬残奥会官方赞助商

维萨

中国石油 中国石化 国家电网 中国人保 中国三峡

恒源祥 奇安信 猿辅导 百胜中国 盼盼食品

中国银行 中国国航 伊利集团 安踏公司 中国联通 首钢集团

青岛啤酒 燕京啤酒 金龙鱼 顺鑫农业 文投控股 北奥集团

英特尔 欧米茄 松下电器 宝洁 三星 丰田汽车

爱彼迎 阿里巴巴 安联 源讯 普利司通 可口可乐

截至 2021 年 7 月



| 非营利法人或者组织23

禁止以标准格式复制本指南中的内容和图示

本指南中的标志（包括但不限于会徽、吉祥物等）属于国际奥委会、国际残奥

委会、中国奥委会、北京冬奥组委，如需使用，请通过正规途径申请

本指南会根据北京 2022 年冬奥会和冬残奥会筹办工作进展情况进行更新

详情请联系：北京冬奥组委 法律事务部 （邮箱：rpp@beijing2022.cn）该电子

邮件地址也可用于申请使用奥林匹克财产。

北京冬奥组委官方网站：http://www.beijing2022.cn

2021 年 7 月
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